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* Точных границ, отделяющих одно поколение от другого, не существует. Ритм развития поколений нельзя предсказать, он похож на биологические циклы, где можно выделить 
лишь определенные интервалы. Растущие темпы технологического прогресса в последние десятилетия уменьшают длительность влияния того или иного поколения. 
Теоретические основы концепции поколений нуждаются в адаптации под российские условия исторического развития.

Примерные* годы рождений поколений в России и события 

1980 19901970 2000 2010 2020

Поколение x
1964 - 1984

Поколение z
2001 – 2009

Поколение y
1985 - 2000

Поколение α
2010 – 2019…

Распад Союза

Экономический кризис Кризис

Террористические атаки

Чеченские войны

Кризис Кризис

«Сытые» нулевые

Брежневский период Застоя

Перестройка

Криминальный бум

Пандемия

Бум технологий
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Источник: Отчёт «Аудитория Медиа» исследовательской компании Mediascope
https://mediascope.net/upload/iblock/cd5/Adindex%20City%20Conference%202021%20Mediascope.pdf

Представители 

поколений α и z

https://mediascope.net/upload/iblock/cd5/Adindex City Conference 2021 Mediascope.pdf
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Источник: Отчёт «Аудитория Медиа» исследовательской компании Mediascope
https://mediascope.net/upload/iblock/cd5/Adindex%20City%20Conference%202021%20Mediascope.pdf

Представители 

поколений α и z

https://mediascope.net/upload/iblock/cd5/Adindex City Conference 2021 Mediascope.pdf
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Digital поведение
Пользование От 2 до 4 лет От 5 до 7 лет От 8 до 11 лет

Смартфон
Не владеют и не пользуются.
Родители предпочитают не давать использовать 
небольшой экран.

Владеют первоклассники, дошкольники – нет.
Большинство пользуется смартфонами родителей.

Большинство владеет и пользуется.
Существенная доля используют мессенджеры.

Социальные сети

Не пользуются.
Часть родителей демонстрируют мультфильмы из 
соцсети ВКонтакте.

Большинство не имеет своих аккаунтов. 
Начиная с семи лет большинство пользуется со 
смартфона родителей (TikTok, Instagram, Youtube). 
Единицы выкладывают контент.

Большинство пользуется. Чем старше, тем вероятнее 
имеют свои аккаунты. Существенная часть выкладывает 
контент в соцети – челенджи, танцы, пранки и т.д.

Видео

Используют Youtube на Смарт ТВ и планшетах. 
Часть умеет самостоятельно выбирать ролики из 
рекомендованных.
В основном смотрят мультфильмы.
Онлайн кинотеатры не используют.

Используют Youtube на Смарт ТВ, смартфонах/планшетах
Все умеют выбирать из рекомендованных, часть 
самостоятельно вводят запросы. 
Смотрят влогеров, стримы игр, мультфильмы.

Некоторые из вовлечённых в спорт смотрят спортивные 
соревнования и контент.
Часть использует онлайн кинотеатры с детским профилем

Используют Youtube на Смарт ТВ, смартфонах/планшетах
Все умеют самостоятельно вводить запросы и 
пользоваться рекомендациями. 
Смотрят влогеров, стримы игр, мультфильмы.
Некоторые открывают свои Youtube каналы.
Вовлечённые в спорт, как правило, смотрят спортивные 
соревнования и  контент.
Часть использует онлайн кинотеатры с детским профилем

Игры

Часть играет в простые детские игры на планшете.

Из тех кто играет, некоторые платят за игры или игровой 
контент 100-200 рублей.

Большинство играет в игры, в том числе на смартфоне –
все популярные Brawl Stars, Minecraft, Among Us.
Часть играет в спортивные игры – футбол и хоккей.
Из тех кто играет некоторые платят за игры или игровой 
контент 100-200 рублей.

Все играют в игры, в том числе на смартфоне и ноутбуке.
Длинный список игр, не только популярные и детские.
Часть играет в спортивные игры – футбол и хоккей.
Из тех кто играет некоторые платят за игры или игровой 
контент 100-200 рублей.

Голосовые помощники
Часть использует как собеседника для развлечения. Многие используют. Помимо разговоров для развлечения 

используют для поиска музыки, мультфильмов и 
общеобразовательной информации. 

Многие используют. Помимо разговоров для развлечения 
используют для поиска музыки, мультфильмов и 
общеобразовательной информации. 

Музыка
Некоторые слушают музыку без видео. Некоторые слушают музыку без видео. Некоторые слушают музыку без видео.

Чат-боты
Не знают, что это такое и не используют. Не используют, большинство не знает, что это такое. Не используют.

Программы лояльности
Не знают, что это такое и не используют. Не используют, большинство не знает, что это такое. Не используют.



База: кинозрители из городов с численностью населения до 300 000 человек – 500.
Q12.3 Что из перечисленного Вы бы добавили / улучшили в этом кинотеатре? 

Пожелания к кинотеатрам
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Больше разных фильмов в репертуаре кинотеатра

Детские игровые комнаты, игры и развлечения для детей

Наличие кафе, ресторана при кинотеатре

Возможность купить билеты онлайн на сайте кинотеатра

Возможность купить продукцию кафе, ресторанов

Наличие премиального зала (для просмотра в 3D, IMAX и тд)

Возможность купить билеты онлайн через соцсети кинотеатра

Возможность купить билеты в автоматах по продаже билетов

Фестивали и специальные мероприятия

Наличие утренних сеансов в будни

Возможность купить билеты через агрегаторы билетов

Возможность пройти в зал по QR-коду билета

Наличие нишевого контента

Наличие экранов для просмотра трейлеров, рекламы

Возможность купить продукцию кинобара онлайн

Наличие диджитал-постеров

Другое
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